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En la imagen, los premiados de los XXII Premios Perfumeria del Afio (de izq. a dcha.): Anna Soler, directora comercial de
Perfumeria Julia; Gabriele Zaretti, director general de Perfumeria Julia; Ricard Sanz, director general de Perfumeria Comas;
Bernardo Casp Sanz, director general y consejero delegado de Druni; Maria Teresa Aguirregomezcorta, encargada general de
Perfumeria Urbieta; Dhiraj Chhabria, presidente de Fund Grube; Marina Alberghini, propietaria de Profumi Cherry; Juan Jose
Carballo, director general de Grupo Maremor; Sergi Martin, CEO de Grupo Bomari Cosmetics; Raguel Comas, propietaria de
Perfumeria Comas; Vicente Escuin, director comercial de Druni; y Monica Cigognini, directora general de Sephora Espafia

as de 130 profesiona-
les, entre representan-
tes de la industria se-
lectiva y la distribucion
de perfumeria en Es-
pafia, se dieron cita en el Hotel ME Ma-
drid Reina Victoria en la noche del 14 de
mayo para rendir un homenaje a los ga-
lardonados de los Premios Perfumeria
del Ario 2024, organizados por las revis-
tas BeautyProf y Selectivo, y patrocina-
dos por Alchemy Care Cosmetics, Beter,
Rafesa, Sampling Innovations y The Fra-
grance Force, asi como por Alleven y
Botanicae —estos dos ultimos como pa-
trocinadores del Premio a la Mejor Per-
fumeria de Autor—, ademas de contar

con el apoyo de un destacado nimero
de marcas selectivas

La gala de los ya reconocidos como
"Premios a la Distribuciéon” dio comien-
zo de la mano de Charo Moreno, de
BeautyProf, que ejercid como maestra
de ceremonias y quiso destacar la dife-
renciacion y diversidad entre los mode-
los de negocio premiados en la 222 edi-
cion de estos galardones, ademas de
senalar que "esta entrega de premios es
un reconocimiento al esfuerzo de la dis-
tribucion por adecuarse dia a dia a las
demandas de los consumidores y a
quienes contribuyen a dar mas valor
anadido bajo una permanente vocacion
de servicio del profesional”.

A continuacion se procedio a la entrega
de premios. El primero en subir al esce-
nario a recoger su galardon fue Gabriele
Zaretti, director general de Perfumeria
Julia, que recibio el premio a la "Mejor
Imagen”, de la mano de Francisco
Sunkel, Country Manager Iberia Perfu-
mes Cartier. El director general de Per-
fumeria Julia destacé en su discurso
que “una imagen vale mas que mil pala-
bras, es capaz de resumir en un solo
impacto conceptos complicados, ade-
mas de generar emociones” y sefald
que “hoy estamos reposicionando la
marca Julia en torno a un concepto de
belleza holistica y ganar este galardon
es un halago para los esfuerzos de toda
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Gabriele Zaretti, director general
de Perfumeria Julia, recibié el
premio a la "Mejor Imagen”, de
la mano de Francisco Sunkel,

director general de Cartier.

Juan Corominas, director general de Copa
Cosmetics, fue el encargado de entregar
el premio a la "Mejor Expansion” a Sergi
Martin, CEO de Grupo Bomari Cosmetics
(Facial Perfumeries).

recogio el galardon al “Mejor E-Commerce”,
de manos de Rafael Flores, director general de
Perfumes Loewe

Vicente Escuin, director comercial de Druni, Lm

IRaki Trincado, Managing Director
Iberia en Coty Inc. y presidente del
jurado de los Premios Perfumeria
del Afo, hizo entrega del galardéon
a la Mejor Perfumeria del Ano en la

categoria "Cadena” a Bernardo Casp
Sanz, director general y consejero

delegado de Druni.

Maria Teresa Aguirregomezcorta, encargada

general de Perfumeria Urbieta, recogio de

la mano de Salvador Montesinos, Managing
Partner de Botanicae, el reconocimiento
como Mejor Perfumeria de Autor 2024.
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Marta Coloma, directora general de Angelini Beauty,
fue la encargada de entregar el premio a la "Mejor
Experiencia Cliente” a Monica Cigognini, directora

general de Sephora Espania.

El premio a la "Mejor
Perfumeria Turistica” fue
otorgado por Maria Benito,
directora general de la Division
de Fragancias de L'Oréal Luxe,
a Dhiraj Chhabria, presidente
de Fund Grube.

d Juan Jose Carballo, director general
| | de Maremor, recogié de manos de
Esteban Peinado, director general
de Farlabo, el premio a la "Mejor
Apertura o Reforma“ que este afio
ha sido para Primor.
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I(‘, (anc

Ricard Sanz y Raguel Comas, director general y
propietaria de Perfumeria Comas, recogieron el
premio a la Mejor Perfumeria del Afio en la categoria
“Independiente” de manos de Sandra Vogeler, directora

general de Guerlain

Ifaki Trincado, Managing Director
Iberia en Coty Inc. y presidente del
jurado de los Premios Perfumeria

del Afio, entregd el Premio Especial
Dirigente del Ario de la Distribucion =
de Perfumeria y Cosmetica 2024,
que recayo en la persona de Anna

Soler, directora comercial de

Perfumeria Julia.

Abel Diaz, director general de Studio
Smith y miembro del Jurado de
Autor, fue el encargado de entregar
el Premio Especial “Mejor Perfumeria @
de Autor Internacional” 2024 a
Marina Alberghini, propietaria de
Profumi Cherry.




la estructura de Julia y un reconoci-
miento a uno de los elementos funda-
mentales de nuestra estrategia: la ima-
gen. A pesar de los limites, intentamos
luchar cada dia por intentar despuntar a
través de nuestra imagen y, sobre todo,
en nuestras tiendas, dando fuerza a las
categorias con nuevas formas y nuevos
detalles”. Gabriele Zaretti concluyoé
apuntando que “en Julia creemos que
sin esfuerzo no hay belleza, asi como
que sin imagen no hay galardon”.

Este ano el premio a la "“Mejor Expan-
sion”, con el que se premia la mejor es-
trategia de expansion tanto en el mer-
cado local como en el mercado turisti-
co, ha recaido en Facial Perfumeries.
Juan Corominas, director general de
Copa Cosmetics, fue el encargado de
entregar este galardon a Sergi Martin,
CEO de Grupo Bomari Cosmetics, quien
durante su intervencion explico que “re-
cibir este premio es un orgullo y es muy
especial para toda la familia; ahora lle-
vamos la organizacion de la compainiia la
segunda generacion (yo junto con mi
hermano y mi prima)", agradeciendo el
apoyo y sabiduria de su familia como
“una fuente de inspiracion para nosotros
y todo el equipo”; no obstante, Sergi
Martin asegur¢ que “nosotros no somos
nada sin los mas de 200 trabajadores
que forman parte de Grupo Bomari. Este
premio es un reconocimiento al esfuer-
zo que hacemos desde Grupo Bomariy
desde Facial Perfumeries en particular.
Valida nuestro compromiso constante
con la excelencia y el desarrollo del
mundo de retail. Desde nuestros inicios
hemos optado por una estrategia de ex-
pansion sostenible, manteniendo nues-
tros valores de calidad y proximidad en
cada paso que damos”.

El encuentro prosiguid con la entrega
del premio a la "Mejor Perfumeria Turis-
tica”, que galardona a la mejor perfu-
meria turistica de Islas Baleares e Islas
Canarias y que, en esta ocasion, fue

otorgado por Maria Benito, directora
general de la Division de Fragancias de
L'Oréal Luxe, a Dhiraj Chhabria, presi-
dente de Fund Grube. En su discurso,
Dhiraj Chhabria se mostré emocionado
por este reconocimiento al trabajo de
Fund Grube como Mejor Perfumeria
Turistica, destacando que “a las casi
1.000 personas que componen nuestra
organizacion les llena de orgullo este
reconocimiento por parte de las gran-
des marcas del sector de la belleza”.
Asimismo, Dhiraj Chhabria hablo sobre
la importancia del turismo, sefalando
que "el sector turistico esta impulsando
la economia espariola —con 85 millo-
nes de turistas en 2023-; sin embargo,
el consumo en las zonas turisticas
compite todavia con los altos precios
de avion y hotel, por lo que seguimos
vendiendo a base de incentivar la venta
impulsiva a los turistas europeos”. El
presidente de Fund Grube también
apunto que “tenemos delante, aunque
nosotros seguimos luchando y con-
fiando en nuestros proyectos de mane-
ra optimista porque nos puede el afan

Foto de familia del jurado de los Premios
Perfumeria del Afioc 2024.
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de superacion. Fund Grube continta
creciendo de manera sostenible, con
calidad y diferenciando su modelo de
negocio, y conflamos en que nuestros
partners, las grandes marcas del mun-
do de la belleza, nos sigan acompanan-
do con determinacion a seguir hacien-
do felices a nuestros clientes”.

Acto sequido, Juan José Carballo, direc-
tor general de Maremor, subio al esce-
nario para recoger, de manos de Este-
ban Peinado, director general de Farla-
bo, el premio a la "Mejor Apertura o Re-
forma” que este afio ha sido para Primor
por la apertura de su tienda en C/Alcala,
155 en Madrid. Tras recibir el galardon,
Juan Jose Carballo destaco la apuesta
por la innovacion en las tiendas de Pri-
mor, con “un modelo de tienda unico en
Europa”, ademas de apuntar que “en el
futuro seguiremos innovando, incorpo-
rando novedades y muchos seguidores
en nuestras tiendas y otras muchas que
vendran’.

A continuacion, Vicente Escuin, director
comercial de Druni, subio al escenario
para recoger, de manos de Rafael Flo-
res, director general de Perfumes
Loewe, el galardon al "“Mejor E-Com-
merce”, categoria en la que se premia el
mejor servicio prestado a través del ca-
nal online. Durante su discurso, Vicente
Escuin sefald que “en los ultimos 5
anos hemos experimentado emocio-
nantes evoluciones en el mercado del
e-commerce, Gracias al trabajo de
nuestro equipo y a la colaboracion con-
tinua con nuestros proveedores, en
Druni hemos logrado superar los desa-
fios y alcanzar nuevos niveles de éxito”,
destacando que “ademas del e-com-
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Monica
Cigognini,
directora
general de
Sephora
Espafa, y
Cecilia Sanchez,
Marketing
Manager de
Sephora Iberia

OR

Raquel Comas, Manel Pastrana, Ricard Sanz y Thais Zorrilla, gy «

todos del equipo de Perfumeria Comas. BEAL CYPROR

COmMAs

i

re s Paz Garcia y Vanessa Pérez, R Ana Duran Pulido y Elena Garcua FYPR( |
cofundadoras de Vincci Parfums Garrido, de Goji Mediterranea

Helena Martinez y Pablo Villabona, El perfumista Ramon Monegal (centro), de Ramon Marta Tamayo, copropietaria de Le
de Alchemy Care Cosmetics, uno de Monegal Perfumes, junto a Xavier Gomez y Oscar Secret du Marais, con Abel Diaz, CEO
los patrocinadores de la gala. Monegal, de Ramén Monegal Perfumes. de Studio Smith.
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4 . Anna Escribano, CEO de : s .
Heejung Jo y Patricia Rafesa, y Daniel Sanchez, Helena Martinez, de Alchemy Care Cosmetics, y Melanie Clark,
Acosta, de KOTRA. director comercial de Rafesa. de Alleven, ambas marcas patrocinadoras de la gala.
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Sandra Lucas, perfumista en Iberchem,
Vicente Escuin, Bernardo Casp, José Casp W 4 y Andrea Noguera, Communication
e Ignacio Ferrer, todos de Druni. Technician en Iberchem.

T merce, para Druni también son impor-
P tantes las redes sociales y las tiendas fi-
sicas; todas ellas forman parte de un
mismo ecosistema donde se refuerzan
las unas a las otras y en conjunto nos
ayudan a conectar con nuestros clien-
tes”. "Mirando hacia el futuro, estamos
emocionados con las oportunidades
que nos esperan. Seguiremos trabajan-
do para mantenernos a la vanguardia y
la innovacion, y para ofrecer experien-
cias excepcionales a nuestros clientes,
tanto en online como en offline”, con-
cluyo Vicente Escuin.
; ] ) - En su vigésimo segunda edicion, el jura-
En la imagen, los miembros del jurado del | ( ‘ do de los Premios Perfumeria del Afio
premio a la Mejor Perfumeria de Autor 2024. 2024 ha querido volver a premiar la me-
jor experiencia de venta al cliente a nivel

BeautyProf |13
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Dhiraj Chhabria (centro), presidente de
Fund Grube, junto a Alisha Chhabria y
Beatriz Matas, responsable de Compras de

Sonia Fernandez, Marketing
Perfumeria de Fund Grube

Manager de The Fragrance Force,
con Jorge de Oliveira, fundador y
CEO de The Fragrance Force

Irene Gisbert, fundadora
de Ainea Perfums, e Ivan
Borrego, director general del
Beauty Cluster

BEAL W

HEAL Ty gy

Y 4 = Joaquim Lopez, Head of Customer

Service, Marketing, Communication
& PR EL Iberia en Dachser, y Marido
Hernansanz, Communications,

Promotions & PR en Dachser

Beatriz Suarez, directora editorial de
Frank Pérez, de SIG Espana; Beatriz Montero, BeautyProf, y Alvaro Artiach, director
de BeautyProf;, y Luis Azagra, de SIG Espana general de Sisley Espana

. -~
Jordi Calduch, CEO y co-fundador

de Sampling Innovations Europe
~uno de los patrocinadores de la

gala-, junto a Rosa Porras.

14 BeautyProf

Miriam Rodriguez y Silvia Alzuelta,
de Punto Curly Colors.

Salvador Montesinos, fundador de
Botanicae -uno de los patrocinadores de
la gala-, y Alejandro Montesinos, director

comercial de Comas Distribucion.



Teresa Escolano y Belén Ruiz, de Perfumes Dior; Sandra
Vogeler, directora general de Guerlain; Monica Cigognini,
directora general de Sephora Espania; y Cecilia Sanchez,
Marketing Manager de Sephora Iberia.
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Anna Soler, directora comercial de
Perfumeria Julia, con Francisco Sunkel,
Country Manager |beria Perfumes Cartier.

Agustin Garcia, Marta Coloma, Bernardo Rodriguez y
Esther Abel, todos del equipo de Angelini Beauty.

“Estos premios son unicos
en el mundo, lo que los hace
incluso mas especiales”

IAaki Trincado
Managing Director Iberia en Coty Inc.
y presidente del jurado de los Premios
Perfumeria del Afio

global, teniendo en cuenta todos los
canales y estrategias para alcanzar este
fin (servicio al cliente en el canal digital,
servicio al cliente en el punto de venta
fisico, experiencia omnicanal e iniciati-
vas de formacion) con la categoria de

COMAS

i

-

-

lzquierdo Arévalo, del equipo
de Perfumes y Disefio.

Laura Ramos Soler e |sabel
Alonso, de Circana

“Mejor Experiencia Cliente”, reconocien-
do en esta ocasion a Sephora. Marta
Coloma, directora general de Angelini
Beauty, fue la encargada de entregar
este galardén a Monica Cigognini, di-
rectora general de Sephora Espanfia.
Emocionada, Monica Cigognini explico
que “es un orgullo recibir este premio,
porque en Sephora trabajamos cada dia
para hacer que el cliente se sienta bien
en nuestras tiendas y en nuestra ‘omni-
canalidad’. Bajo el lema ‘We Belong to
Something Beautiful, desde Sephora in-
tentamos que cada persona pueda ex-
presarse tal cual es a traves de la belle-
za, transmitiendo asi un mensaje inclusi-
vo y contribuyendo a que todo el mun-
do pueda sentirse feliz a traves de los

BeautyProf
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comercial de BeautyProf, y Reyes o
Sanchez Prida, de Merck Group.

Charo Moreno, de BeautyProf, e Ifaki
Trincado, Managing Director |beria en Coty
Inc. y presidente del jurado de los Premios

Perfumeria del Afio

productos de belleza. Y para ello traba-
jamos mucho con nuestros expertos
Beauty Advisor e intentamos escuchar a
nuestros clientes, porque cada estrate-
gia que llevamos a cabo en Sephora
siempre lo hacemos pensando en el
cliente”.

El evento llegd entonces al galardén por
excelencia de los Premios Perfumeria
del Aho. En su vigésimo segunda edi-
cion, el premio a la Mejor Perfumeria del
Ano en la categoria “Independiente” ha
sido para Perfumeria Comas. Raquel

BeautyProf

Carla Armengou y Juan Fajardo, de
Beter, uno de los patrocinadores
de la gala

Sandra Vogeler, directora general
de Guerlain, junto a Oscar Martinez,
director comercial en Guerlain

Comas y Ricard Sanz, propietaria y di-
rector general —respectivamente- de
Perfumeria Comas, recogieron este pre-
mio de manos de Sandra Vogeler, direc-
tora general de Guerlain. Ricard Sanz
quiso aprovechar su discurso para “feli-
citar a Perfumeria Comas y a todo su
equipo humano por sus 80 aros de tra-
bajo’, ademas de destacar que “estamos
embarcados en nuevos proyectos y se-
guiremos trabajando para que la ensena
lleque cada vez mas lejos. Hay Comas
para muchos afos”.

Esteban Peinado, director general de
Farlabo, junto a Jesica Cortés y Carlos
Raso, tambien de Farlabo

Elena Llorente e Itziar Esteve,
de Shiseido

Y el premio a la Mejor Perfumeria del
Ario en la categoria “Cadena” ha sido
para Druni. En este caso, IAaki Trincado,
Managing Director Iberia en Coty Inc. y
presidente del jurado de los Premios
Perfumeria del Ano, hizo entrega del ga-
lardon a Bernardo Casp Sanz, director
general y consejero delegado de Druni,
quien sefialo que “tenemos la suerte de
estar en un sector muy dinamico y esto
es mérito de todos, tanto de marcas
como de las enserfias. Nosotros estamos
haciendo tiendas cada vez mas atracti-



Jorge Cubillo, director comercial general de la Division Lujo de L'Or

€al Espania;

Vicente Escuin, director comercial de Druni; y Maria Benito, directora general de la
Division de Fragancias de L'Oréal Luxe.

vas con espacios donde el consumidor
se encuentra cada vez mas agusto. Esta
sinergia que estamos provocando es o
que esta provocando que el sector esté
funcionando muy bien en los ultimos
anos. Os animo a continuar realizando
esta labor conjunta, porque crea rique-
za, empleo y bienestar”,

La gala continudé con la entrega del pre-
mio a la Mejor Perfumeria de Autor, un
galardon que este afno ya cumple su de-
cima edicion. Maria Teresa Aguirrego-
mezcorta, encargada general de Perfu-

. ‘ |5/
Esteban Peinado, director general de Farlabo; Anna Soler, directora comercial de
Perfumeria Julia; Inmaculada Claverol, directora comercial de Copa Cosmetics; y Juan
Corominas, director general de Copa Cosmetics.

meria Urbieta, recogio de la mano de
Salvador Montesinos, Managing Partner
de Botanicae, el reconocimiento como
Mejor Perfumeria de Autor 2024. En pa-
labras de Maria Teresa Aguirregomez-
corta, ‘recibir este premio es un orgullo
para Perfumeria Urbieta y todo el equi-
po, y es un reconocimiento a todo el
esfuerzo que hay detras”.

Por segundo afio consecutivo y como
reflejo de la presencia de BeautyProf en
los principales eventos y ferias de perfu-
meria de autor a nivel internacional, la
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revista -con el apoyo del jurado del pre-
mio a la "Mejor Perfumeria de Autor”- ha
querido reconocer la trayectoria de Pro-
fumi Cherry (Roma) con el Premio Espe-
cial “Mejor Perfumeria de Autor Interna-
cional” 2024. Abel Diaz, director general
de Studio Smith y miembro del Jurado
de Autor, fue el encargado de entregar
este premio a una emocionada Marina
Alberghini, propietaria de Profumi Che-
rry. Para Marina Alberghini, "Profumi
Cherry es un pequerio negocio en el
gue seleccionamos de manera muy cui-
dada y con amor los mejores perfumes
de autor. Es un modelo de negocio ba-
sado en la alta calidad del producto, el
conocimiento y la pasion”.

Acto seguido tuvo lugar la entrega del
Premio Especial Dirigente del Afio de la
Distribucién de Perfumeria y Cosmética
2024, que recayo en la persona de Anna
Soler, directora comercial de Perfumeria
Julia, como reconocimiento a una am-
plia trayectoria en el sector, basada en la
experiencia, constancia y esfuerzo por
preservar los intereses del mercado se-
lectivo, factores clave en un sector tan
competitivo. Tras una gran ovacion, una
emocionada Anna Soler recogio este
premio, agradecida a todo el equipo de
Julia y particularmente a todo su equipo
de profesionales, sefialando que "en
Julia somos una gran familia y todos lu-
chamos bajo un mismo objetivo”. Asi-
mismo, en ese momento tan especial,
Anna Soler también quiso agradecer el
apoyo a su familia y especialmente a su
padre, recientemente fallecido, "que
siempre me apoyo en todas mis deci-
siones como persona y como mujer”,
Para finalizar la gala de los XXII Premios
Perfumeria del Afo, el presidente del ju-
rado, Inaki Trincado, quiso recordar a
todos los presentes en el evento el valor
y relevancia de estos galardones que
“son unicos en el mundo, lo que los
hace incluso mas especiales’. Y anadié
que "trabajamos en un sector precioso,
que permite a la gente experimentar,
descubrir, disfrutar..., dentro y fuera de
las tiendas; y, sobre todo, un sector que
ayuda a la gente a sentirse guapa y bien
consigo misma. Ademas, el mercado de
la belleza es un sector dinamico y de
suma infinita. Por todo ello, debemos
sentirnos privilegiados por trabajar en
este sector tan bonito”. Asimismo, Ifaki
Trincado también recordd que “en Espa-
fAia contamos con modelos de negocio
de perfumeria unicos, que no existen en
el resto de Europa, y con dirigentes ex-
pertos y profesionales con talento”. e

BeautyProf
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CALIDAD Y EXCLUSIVIDAD
QUE INVITAN A DESCUBRIR
AROMAS UNICOS

Con el objetivo de introducir la perfumeria de
autor en Canarias, Sharan Harpalani abrié hace
menos de dos anos The Niche Corner en el
CC Plaza del Duque en Costa Adeje, en Santa
Cruz de Tenerife. Un concesionario niche en el
que este apasionado de la perfumeria de autor
busca “atraer a aquellos que aprecian la calidad
y exclusividad de las fragancias y que desean
descubrir aromas unicos y nuevos’, apostando
ademas por una relacién de cercania y honestidad

en el asesoramiento personalizado a sus clientes.

Texto: B. Suarez / Fotos: The Niche Corner

92 | BEAUTYPROT ke

i pasion por la perfumeria niche tiene sus raices

i en el afo 2016, cuando comencé a trabajar en la
M empresa de mi padre (Evergreen Perfumes) tras

la separacion de él y su antiguo socio, quienes se

dedicaban a la perfumeria selectiva. Fue entonces
cuando me di cuenta de que los best sellers de la perfumeria
selectiva no resonaban conmigo y empece a sentir una inclinacion
hacia perfumes mas orientales y distintos”. Asi explica Sharan
Harpalani, CEO y responsable de Compras de The Niche Corner &
Evergreen Perfumes, de donde proviene su pasion por la perfumeria
de autor, destacando que “el verdadero punto de inflexion llegd
durante la pandemia, cuando, como muchos, me encontre con
mucho tiempo libre. Aprovecheé esa oportunidad para sumergirme
en la lectura diaria sobre la perfumeria, su evolucion y las tendencias
del mercado. Este periodo de intensa investigacion y descubrimiento
me hizo apreciar profundamente la perfumeria niche’.
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NUESTRO PUBLICO OBJETIVO SON LOS
AMANTES DE LOS PERFUMES Y LAS
PERSONAS QUE ESTAN DISPUESTAS
A CAMBIARY ENRIQUECER SU
EXPERIENCIA OLFATIVA
7

Durante todo ese tiempo, Harpalani aprovecho para ponerse
en contacto con diferentes marcas niche con la intencion de
introducirlas en sus tiendas de Evergreen Perfumes, sefialando
que ‘mi objetivo principal era evitar la competencia, dado que la
distribucion de estas marcas es corta y selectiva’. No obstante,
explica que “el momento decisivo llegod cuando varias marcas
importantes rechazaron nuestro proyecto Evergreen, que
incluia marcas que hoy son la base de The Niche Corner, como
Creed, Amouage, Kilian Paris o Frederic Malle, entre otras. En
ese momento vi la oportunidad perfecta para abrir un nuevo
proyecto y asi nacio The Niche Corner, ubicado en el que
considero el mejor centro comercial de las Islas Canarias, el CC
Plaza del Duque, en Costa Adeje-Santa Cruz de Tenerife”

La exclusividad como maxima

La principal singularidad de The Niche Corner es, segun Harpalani,
“lo selectivos que somos con las marcas que traemos. Nos
aseguramos de que la distribucion sea muy exclusiva para evitar
que los precios se canibalicen, cosa que lamentablemente pasa
con la perfumeria selectiva, y la calidad de los productos tiene gue

ser buenisima”. Ademas, afiade que “el trato con nuestros clientes
es lo mas importante. Los valores que definen a The Niche Corner
son la igualdad del cliente, sin importar su poder adquisitivo o

si compra o no. En este sentido, estamos respaldados por las
estrellas en Google Review, ya que el 70% de las veces estoy yo
en el punto de venta, asegurandome de que todo el mundo se
vaya contento. Si no estoy yo, siempre hay alguien de muchisima
confianza que sé que lo hara igual de bien que yo'.

"Nuestro publico objetive son los amantes de los perfumes y
las personas que estan dispuestas a cambiar y enriquecer su
experiencia olfativa. Buscamos atraer a aquellos que aprecian la
calidad y exclusividad de las fragancias y que desean descubrir
aromas unicos y nuevos’, apunta Harpalani.

Calidad, confianza y cercania

Teniendo en cuenta la exclusividad, los clientes que entran a
The Niche Corner pueden encontrar principalmente fragancias
de lujo, gue actualmente representan el 85% de su oferta y un
15% de body care (cremas de cuerpo, shower gel, etc.). No
obstante, desde The Niche Corner se encuentran actualmente
en negociaciones con algunas marcas de cosmeética y
magquillaje para ampliar su seleccion, tal y como nos avanza
Harpalani. Ademas, cuentan con ‘una pequefa pero cuidada
seleccion de fragancias para el hogar®, afade.

A la hora de elegir las marcas para su tienda, "seguimos criterios
muy estrictos. Primero, nos enfocamos en marcas con una
distribucion pequena y selectiva para aseqgurar la exclusividad. La
calidad de los productos es tambien un factor crucial. Ademas,
nos dejamos quiar por la demanda de nuestros clientes. Si
noto que una marca es muy solicitada, hago todo lo posible
por contactar con esa marca para poder ofrecerla en nuestra
tienda”, explica Harpalani.

A dia de hoy, en The Niche Corner se pueden encontrar las
siguientes marcas: Montale, Mancera, Nasomatto, Orto Parisi,
Parfums de Marly, Memo Paris, Xerjoff, Tiziana Terenzi, BDK,
Perris Monte Carlo, Creed, Amouage, Frederic Malle, Kilian
Paris, Initio, Clive Cristian, Roja Dove, Electimuss London,
Floraiku, Marc Antoine Barrois, Botanicae ,Perris MC Toni
Cabal, Andy Tauer, Nishane, Bond 9 y Serge Lutens, entre otras.
‘Estamaos siempre buscando traer nuevas marcas y productos
emocionantes a nuestra tienda. En este momento, estoy en
conversaciones con varias marcas con mucha importancia en
el mundo niche. Considerando que llevamos menos de 2 afnos
con el proyecto, estoy bastante contento con la variedad que ya
tenemos’, asegura Harpalani.

En lo que se refiere al servicio y atencion al cliente, en

The Niche Corner "nuestro enfoque en el servicio y el
asesoramiento personalizado se basa en valores de cercania y
dedicacion. Creemos en establecer relaciones cercanas con
nuestros clientes, entendiendo sus preferencias y necesidades
individuales para ofrecer recomendaciones personalizadas
Valoramos la honestidad y la transparencia en cada interaccion,
asegurando que cada cliente se sienta escuchado y atendido
Nuestro objetivo es crear una experiencia de compra muy
satisfactoria, donde cada visita sea memorable y enriquecedora
para nuestros clientes”.
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Por otro lado, el disefio y la estética de The Niche Corner
destacan por varios elementos que llaman la atencidn. Tal

y como nos explica Harpalani, "tenemos una pantera como
nuestra ‘'mascota’, que es un punto focal y atrae mucho interés.
Ademads, las lamparas y muebles proporcionados por marcas
como Kilian & Frederic Malle, Serge Lutens y Memo Paris
contribuyen significativamente al ambiente de nuestro espacio.
Estos elementos no solo mejoran la estética general de la
tienda, sino que también reflejan el lujo y la sofisticacion que
caracterizan a nuestras marcas y productos’.

Perspectivas de crecimiento
En cuanto al desarrollo de la perfumeria de autor en Espana,

Harpalani opina que “este segmento esta experimentando

un crecimiento. Y, aunque dudo que alcance los niveles de
consumo de la perfumeria selectiva, creo firmemente que
vamos por buen camino. Es interesante observar cdmo algunas
marcas niche de precios mas asequibles estan ganando terreno
rapidamente, desafiando a marcas comerciales establecidas’

Sharan Harpalani, CEOy
Ci a5 de The
en Perfumes
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Actualmente, el equipo de The Niche Corner esta enfocado
en varios proyectos clave, Segun explica Harpalani, "estoy
buscando una segunda ubicacion en Tenerife, con el

objetivo de facilitar la compra a mis clientes” y “ademas, estoy
negociando activamente con cinco nuevas marcas. Una de
ellas ya esta practicamente confirmada, tres estén en espera

y una marca inicialmente nos ha rechazado, pero confio en
que a largo plazo muestre interés en ser parte de The Niche
Corner”.

A modo de balance, "‘puedo decir que 2023 ha sido el afio
mas gratificante de mi carrera hasta ahora. Hemos alcanzado
y superado nuestros objetivos, y hemos logrado firmar
acuerdos con marcas que hace tiempo parecian inalcanzables
para nuestra estructura. Quiero expresar mi profundo
agradecimiento a mi padre, Mahesh Harpalani, por haber
apostado por mi desde el primer dia en este proyecto. Tambien
agradezco a mi madre, a mi hermana pequefa y a mi prima
mayor, quienes han estado a mi lado dia tras dia, apoyandome
incondicionalmente desde la creacion de esta maravillosa
tienda que se propuso introducir la perfumeria niche en
Canarias. Con esfuerzo y dedicacion, creo sinceramente que
hemos alcanzado nuestro objetivo™. @
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